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       Тема проекту:  Телеканали очима харківських школярів.
       Тип проекту: соціально-інформативний.
       Термін дії проекту: довготривалий, адже розрахований не на певний проміжок часу, а на постійну дію.
Актуальність проекту: Наше дослідження є актуальними для підлітків, що мешкають не лише у Харкові, а й в інших містах України, адже вони теж дивляться телевізор і керуються певними критеріями при виборі телеканалу. 
Обґрунтування проекту:
Телебачення є невід’ємною частиною повсякденного життя кожної людини, незалежно від її віку, освіти, статусу.
Не приділяти уваги впливу телебачення неможливо. Телебачення є не просто електронною іграшкою або розвагою, воно впливає на життя дітей, на сімейні взаємини і традиції. Біля екранів телевізора діти проводять більше часу, ніж за будь-яким іншим заняттям. Саме через це ми й вирішили дослідити, які телеканали дивляться наші однолітки, з’ясувати причини, що вплинули на їх вибір та дізнатися, які рубрики є найбільш цікавими.
Результати проекту стануть у нагоді й для власників телеканалів, які, прислухавшись до наших побажань, можуть використати ї у своїй подальшій роботі  з метою збільшення глядацької аудиторії.
Мета проекту: 
Розуміючи і усвідомлюючи значення телебачення для кожної людини, а також її повсякденно зростаючі вимоги, ми вирішили протестувати роботу сучасних телеканалів, з’ясувати їх недоліки та позитивні риси, а також запропонувати можливі перспективи розвитку очима сучасних школярів.
Завдання проекту:
· Скласти анкету, за якою будемо проводити опитування.
· Ознайомитись з анонсом програми телеканалів впродовж тижня з метою створити певне уявлення про телеканал, визначити напрями його роботи.
· Поділити телеканали за  тематичними групами.
· Визначити телеканали-лідери та з’ясувати причини, що вплинули на результат.
· Висловити побажання та пропозиції щодо вдосконалення роботи телеканалів та запропонувати можливі шляхи їх реалізації.
· Дізнатись, які рубрики найбільше цікавлять школярів.
· Створити шкільний канал.
Інструменти проекту: Анкетне опитування, анкети відкритого типу.
Респонденти: В опитуванні взяли участь 160 учнів 5-7 класів Харківської загальноосвітньої школи І-ІІІ ступенів № 164.
Етапи проекту:
1. Розробка анкети 
Для опитування було складено анкету з метою визначення рейтингу телеканалів. (Додаток 1)
2. Групування телеканалів за тематичним критерієм
Ознайомившись з анонсом телеканалів, ми вирішили розглянути їх у межах двох груп:
1. Загальнодержавні та кабельні (універсальні, інформаційний, кіноканали, музичні, розважальні, дитячі, спортивні, пізнавальні, дитячі, культурологічні й просвітницькі, телемагазин, жіночі).
2. Харківські.
3.Проведення анкетування
Комп’ютер чи телевізор?
Щоб дізнатись відповідь на це запитання, ми запропонували учням обрати один із трьох зазначених варіантів відповідей. Отримані результати ми подали у вигляді таблиці та діаграми. Як видно, переважна частина учнів надає перевагу комп’ютерам (здебільшого мережі Інтернет), аніж телевізорам. Отже, звідси можна зробити висновок, що на сьогодні вагомим конкурентам телебачення виступає мережа Інтернет.

	 
	Телевізор 
	Комп'ютер 
	 50:50 

	Кількість учнів
	43
	62
	55

	Відсоток
	26,875
	38,75
	34, 375
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 50:50 


Скільки в середньому годин на добу учні дивляться телевізор?
Опитування та аналіз цього запитання провели аналогічним шляхом.
	
	До 30 хвилин
	30-60 хвилин 
	1-2 години
	Більше 2 годин
	Не дивлюсь

	Кількість учнів
	27
	48
	58
	24
	3

	Відсоток
	16,875
	30
	36,25
	15
	1,875
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Як бачимо, переважна частина опитаних учнів (36,25%) дивиться телевізор приблизно до двох годин на добу, а найменший відсоток (1,875) припадає на тих, хто не дивиться телевізор взагалі.
Які телеканали дивляться учні?
У першій колонці ми вказали назву телеканалу, а у другій – кількість глядачів, які дивляться цей телеканал (результат отримано після кінцевого підрахунку).  Щоб прослідити тенденцію щодо того, яким тематичним групам віддають перевагу учні, ми виділили назву кожної групи блакитним кольором, жовтим – загальну кількість глядачів кожної групи, а зеленим кольором виділили 10 телеканалів, які набрали максимальну кількість глядачів. 

	Назва телеканалу
	Кількість глядачів

	Загальнонаціональні та кабельні

	Універсальні

	Перший національний
	41

	Ера
	5

	1+1
	132

	Інтер
	142

	ТЕТ
	64

	ICTV 
	130

	СТБ 
	149

	Новий канал (НК)
	138

	НТН                                                
	61

	Солнце                                          
КРТ
2+2
К1
	63
18
39
53

	Sony Sет
	46

	RTVI
	17

	Домашний 
Індіго

Че Перец)
	15
4
2

	
	

	
	1119

	Інформаційні, новинні

	5 канал
	112

	24 канал
	4

	112
Перший діловий
	16
1

	UBC
	1

	Рада
	1

	News One
	51

	ЧП.інфо
	28

	UBR
	5

	Новини
	19

	Погода ТБ
	29

	Країна TV 
	42

	
	309

	Кіноканали

	Ентер-фільм
	54

	Кіно
	86

	Fox
	63

	Кіко
	19

	2Т
	5

	Иллюзион +
	9

	Иллюзион
Fox
ТВ 1000
	7
27
53

	Hallwark
	109

	TV XXI
	112

	Sony Sci-Fi 
	46

	Jetix
	17

	Кинокомедія 
	14

	Кинохіт
	8

	
	629

	Музичні
	 

	М1
	59

	М2 
	115

	OTV
	81

	Enter-music
	19

	MTV Україна
	63

	Smash TV
	21

	Star TV
	4

	Music Box UA
	126

	 TV-music
	92

	BIZ-TV
	4

	
	410

	Розважальні

	Maxxi-TV
	21

	Гамма
	2

	PRO BCE
	9

	Куй ТБ
	41

	Real Estate TV
	17

	Страна советов
	4

	Бабай ТБ/ Гумор ТБ
	24

	Рибалка
	17

	People
	11

	OK
	8

	HD 2
	2

	Дитячі
	 

	Малятко TV
	3

	Пиксель ТВ
Детский канал
	17
14

	Детский мир
	9

	
	43

	Спортивні
	 

	Мегаспорт
	119

	Спорт-1
	31

	Спорт-2
	43

	Спорт HD
	4

	Перший автомобільний
	31

	Футбол1
	28

	Футбол2
Матч ТВ
Eurosport 
XSport
	13

16
47
29

	
	        242

	Пізнавальні

	Тоніс
	49

	Мега
	61

	Тур бюро
	1

	English Club TV
	42

	Планета
	107

	НЛО-ТV
Світ
	82
41

	Еко TV
	53

	Diskovery  Sceinse
	72

	Diskovery World
	129

	Animai planet
	127

	
	764

	Культурологічні, просвітницькі

	Культура
	18

	Глас
	7

	CNL Україна
	1

	 History
	76

	УТ-Захід
	1

	Ren-TV
	3

	
	82

	Телемагазин

	SHOPping TV
	3

	
	3

	Жіночі
	 

	Бігуді
	27

	Кухня 
К2
	5
13

	
	           45

	Харківські 

	7 канал 
	73

	ОТБ (ОДТРК)
	52

	Р-1 
	19

	Simon 
	39

	А/ТВК 
	14

	Фора 
	26

	Фаворіт
	3

	АТН 
	18

	
	244


Отриманий результат підіб’ємо у  таблицю. Табличні дані побудуємо у вигляді діаграми. (Додаток 2)
Як видно, наші однолітки надають перевагу універсальним каналам (бо «тут є все»); 2 місце рейтингу належить пізнавальним (вважаємо, що пізнавальні телеканали є просто необхідними для формування світогляду молоді, оскільки з передач, які пропонують ці канали телеглядачам, ми можемо почерпнути багато корисної інформації і знань у сфері багатьох наук, розширити свій світогляд, краще зрозуміти світ природи, навчитися любити і поважати його); 3 – кіноканалам (досить часто ми вмикаємо телевізор з метою подивитись якийсь конкретний фільм чи серіал, тому і вмикаємо ті телеканали, де можемо повню мірою вдовольнити свою потребу); 4 - музичним (музика супроводжує нас щодня, ми її слухаємо майже цілодобово, тому цей фактор став показовим у межах нашого рейтингу); 5 –  інформаційним та  новинним (ввімкнувши які, можна дізнатись про новини, що відбуваються у світі та «не відставати від життя»); 6 – харківським; 7 - спортивним (особливо хлопці, які люблять «подивитись футбол», «повболівати за улюблену команду»); 8 – розважальним (хоча розважальні телепередачі та шоу на сьогодні є  досить популярним серед молоді, ця група телеканалів посіла восьму сходинку нашого рейтингу з таких причин: по-перше, розважальних передач достатньо на інших каналах, а по-друге, «чималенько розваг можна переглянути на комп’ютері, скачавши з Інтернету»), 9 – культурологічним і просвітницьким (ці канали здебільшого дивляться ті учні, яку прагнуть збагатити свій світогляд); 10 - жіночим («можна побачити цікаву інформацію»),  11 – дитячим (ці канали користають попитом тих, хто  має молодших сестричок та братиків, або «просто хоче відпочити» та подивитись мультфільми), 12 – телемегазину (досить неактуальний серед молоді, бо «нецікаве показують», та й «в он-лайн можна  подивитись»).
Рейтинг кращих десяти каналів, або «краща десятка»
На цьому етапі проекту ми побудували таблицю кращих десяти, за результатами опитування, телеканалів. Отриманий результат проілюстрували 

діаграмою. (Додаток 3)
	Місце
	Назва телеканалу
	Кількість глядачів


	1
	СТБ
	149

	2
	Інтер
	142

	3
	НК
	138

	4
	1+1
	132

	5
	ICTV 
	130

	6
	Diskovery Word
	129

	7
	Animai planet
	127

	8
	TV-music
	126

	9
	Мегаспорт
	119

	10
	М2
	115


Фіолетовим ми позначили  українські канали, а блакитним – канали не 
українського походження.
Отже, як видно, вісім з десяти - канали українського походження, а це свідчить про те, що українське телебачення користуються попитом школярів нашого міста. 
На жаль, у десятці учнівських симпатій немає жодного харківського телеканалу.
Рейтинг харківських телеканалів
Розглянемо на прикладі діаграми рейтинг харківських телеканалів. Провідне місце рейтингу, як видно з діаграми, належить «7 каналу».
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Респонденти вважають, що цей канал є досить цікавим, оскільки «тут і цікаві фільми можна подивитись», і «кумедну передачу переглянути», «дізнатися про погоду», «про життя міста», та й «реклама не занадто довга, як, скажімо, на «Інтері» чи «1+1»»
Що Вас приваблює у роботі телеканалів?
На запитання, що вас приваблює у  роботі телеканалів, поширеними стали групи відповідей: а) серіали та фільми; б) цікаві телепередачі та телешоу; в) новини; г)музика та спорт.
Цікаві номінації 
Учням було запропоновано дібрати за вибором номінації до телеканалів. Цікавим стали наступні варіанти:
«Непунктуальність» та «Найдовша реклама» - телеканал «Інтер» та «1+1» (і це дійсно так, адже реклама на цих телеканалах подекуди перевищує 20 хвилин, а передачі та фільми починаються набагато пізніше, ніж зазначено у програмі).
Номінації «Цікавий канал» отримали телеканали «СТБ», «Мегаспорт», «Animal planet» та  інші, адже «тут дійсно є що подивитись».
Номінацію «Коротка реклама» отримали «ТЕТ», «М1». 
Номінацію «Корисний канал» - «Diskovery World», «НК», «5 канал».
Недоліки 
На цьому етапі свого проекту ми прагнули з’ясувати: що не подобається молоді у роботі сучасних телеканалів? На це запитання майже всі одноголосно відповіли: «Реклама!». Учні зазначили, що їм не подобається, коли сеанси переривають на рекламу, «яка триває цілу вічність». Добре усвідомлюючи, що реклама є основним джерелом прибутку телеканалів, і без неї просто «нікуди подітися», ми запропонували альтернативні варіанти (Додаток). 
Побажання
Школярі висловили думку з приводу того, що «непогано було б, якби створили окремо підліткові телеканали для дівчаток і хлопчиків, оскільки вони мають різні інтереси», та якби на цих каналах «працювали наші ровесники, а не дорослі». Це можна пояснити суто психологічним аспектом: підліткам цікаво дивитись ті передачі, де беруть участь їх однолітки, а не «татусі» та «матусі».

Ми з’ясували, що підліткам було б цікаво дивитись наступні рубрики:
· Трансляції дитячих спортивних матчів та змагань.
· Кулінарні шоу.
· Розважальні шоу.
· Відеоуроки з різних предметів.
· Пригодницькі передачі.
· Передачі про подорожі.
· Літературні та музичні передачі.
· Дитячі серіали.
· Інтелектуальні шоу (брейн-ринги, «Що? Де? Коли?» «Найрозумніший»).
· Догляд за тілом.
· Модні тенденції сучасності.
· Новини.
· Цікаві факти про наше місто та країну.
· Створено своїми руками.

Перспективи проекту:
Ми хочемо привернути увагу харківського телебачення і запропонувати створити підлітковий канал, де б працювали виключно підлітки без дорослих. Було б ідеально, якби таких телеканалів відкрили декілька (скажімо, для хлопчиків, для дівчат, універсальний, розважальний, спортивний). Це збільшило б глядацьку аудиторію. На таких каналах доцільно було б використовувати соціальну рекламу. Це дозволило б привернути увагу підлітків до проблем сучасності та вберегти від помилок і дурниць. Соціальна реклама зробила б підлітків більш серйозними, уважними до свого життя та здоров’я, спонукала б з повагою ставитись до довкілля.
Шляхи реалізації: Учні нашої школи, які працюють на шкільному радіо, створили сторінку нашої школи у соціальних мережах. Туди вони завантажують свої журналістські роботи, репортажі, цікаві відео, фотографії, проекти. З квітня 2017 року плануємо створити свій канал «Школа 164» у системі відеохостингової компанії «YouTube». На своєму каналі ми плануємо розміщувати цікаві репортажі з життя нашої школи. Ми працюємо над випусками таких телепередач:  «Приготуй сам», «Шкільні предмети», «Шкільне життя», «Куточками Харкова».
Узагальнення результатів проекту:
· У своєму проекті ми з’ясували, що на сьогодні телебачення  є невід’ємною частиною нашого життя. Обираючи той чи інший телеканал, підлітки керуються власними інтересами та вподобаннями
· Телебачення виконує інформативну, виховну, пізнавальну  та розважальну функції. Біля екранів телевізорів підлітки проводять близько 2 годин на добу.
· До десятки кращих телеканалів  увійшли 8 українських, а це  свідчить про те, що українське телебачення користується попитом серед сучасної молоді. На жаль, серед цієї десятки немає жодного харківського телеканалу.
· Лідером молодіжних симпатій визнано телеканал «СТБ», оскільки «це дійсно універсальний канал, програма якого спрямована на широке коло глядачів», а серед харківських телеканалів провідне місце належить «7 каналу», адже тут «всього потроху». 
· Негативним явищем сучасного телебачення, за думкою більшості, є реклама, яку слід раціонально використовувати. 
· Якщо на телебаченні з’являться виключно підліткові канали для дівчаток та юнаків, вони привертатимуть увагу школярів та матимуть попит серед глядачів. 
Кінцевим результатом нашого проекту є розробка шкільного Інтернет-каналу, який зацікавить не лише для батьків та учнів нашої школи, а й інших мешканців міста. Не погано було б, якби у кожної школи Харкова був би свій канал. Сподіваємось, що наш проект стане кроком до здійснення мети всіх школярів: створення мережі каналів підліткового телебачення. 

ДОДАТКИ
ДОДАТОК 1
АНКЕТА
1. Більше часу Ви проводите за :
а) екраном телевізора;
б) монітором комп’ютера;
в) 50 : 50.
2. Скільки годин на день Ви дивитесь телевізор? 
а) до 30 хвилин;
б) 30 – 60 годин;
в) 1 – 2 години;
г) більше 2 годин. 
ґ) взагалі не дивлюсь. 
3. Які телеканали Ви дивитесь? (Ми надали учням перелік телеканалів та запропонували зробити позначки навпроти тих каналів, які вони дивляться).
4. Що вплинуло на Ваш вибір?
5. Що Вам не подобається у роботі телеканалів?
6. Що  Вам було б цікаво дивитися по телевізору?
7. Ваші пропозиції.
8. Цікаві рубрики.
ДОДАТОК 2
   Групи телеканалів

	Група
Кількість глядачів
Універсальні
1119
Інформаційні, новинні
309
Кіноканали
629
Музичні
421
Розважальні
156
Дитячі
43
Спортивні
263
Пізнавальні
754
Культорологічні, просвітницькі
82
Телемагазин
3
Жіночі
45
Харківські
244
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ДОДАТОК 3
Альтернативні варіанти щодо реклами:
1)  Не «розривати на шматки» телепередачі та фільми, а робити суцільну  рекламу по їх закінченню.
2) Оскільки ймовірність того, що телекомпанії «прислухаються» до нашого першого побажання замала, як альтернативу можемо запропонувати скоротити час «рекламної паузи» під час перегляду фільмів чи передач шляхом  збільшення  рекламних блоків по закінченню (наприклад, між частинами  фільму зробити рекламу 5-10 хвилин, а по закінченню «можна і 20 відпочити» (наприклад, як це роблять  телеканали «СТБ», «НК»). 
       3) Якщо вже робити рекламу під час трансляції, то розподіляти частини ефіру рівномірними блоки (показовими у цьому сенсі є телеканали «ТЕТ», «7 канал»), а не так, як це прийнято, наприклад, на телеканалі «Інтер» при трансляції серіалів: 5-7 хвилин серії, потім 20-25-хвилинна перерва, за час якої «встигаєш зробити хатню роботу» та «все забути», а після – 25 хвилин трансляції. Переконливим доказом щодо цього звучить цитата одного з учнів: «Давно вже не люблю дивитись телевізор, але вчора випадково сів на диван і спробував втикнути в якийсь серіал, який дивилась мама... Пройшло хвилин 5. Серію перервали.  Почався рекламний блок. Він тривав майже 25 хвилин! Причому деякі рекламні ролики повторювались кілька разів. Нудота!»

ДОДАТОК 1
                               АНКЕТА
1. Більше часу Ви проводите за :
а) екраном телевізора;
б) монітором комп’ютера;
в) 50 : 50.
2. Скільки годин на день Ви дивитесь телевізор? 
а) до 30 хвилин;
б) 30 – 60 годин;
в) 1 – 2 години;
г) більше 2 годин. 
ґ) взагалі не дивлюсь. 
3. Які телеканали Ви дивитесь? (Ми запропонували учням перелік телеканалів та запропонували зробити позначки навпроти тих каналів, які вони дивляться).
4. Що вплинуло на Ваш вибір?
5. Що Вам не подобається у роботі телеканалів?
6. Що б Вам було б цікаво дивитися по телевізору?
7. Ваші пропозиції.
ДОДАТОК 2
	Групи телеканалів
Група
Кількість глядачів
Універсальні
1177
Інформаційні, новинні
309
Кіноканали
653
Музичні
421
Розважальні
156
Дитячі
43
Спортивні
263
Пізнавальні
754
Культорологічні, просвітницькі
82
Телемагазин
3
Жіночі
45
Харківські
244
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ДОДАТОК 3
Альтернативні варіанти щодо реклами:
1)  Не «розривати на шматки» телепередачі та фільми, а робити суцільну  рекламу по їх закінченню.
2) Оскільки ймовірність того, що телекомпанії «прислухаються» до нашого першого побажання замала, як альтернативу можемо запропонувати скоротити час «рекламної паузи» під час перегляду фільмів чи передач шляхом  збільшення  рекламних блоків по закінченню (наприклад, між частинами  фільму зробити рекламу 5-10 хвилин, а по закінченню «можна і 20 відпочити» (наприклад, як це роблять  телеканали «СТБ», «НК»). 
       3) Якщо вже робити рекламу під час трансляції, то розподіляти частини ефіру рівномірними блоки (показовими у цьому сенсі є телеканали «ТЕТ», «7 канал»), а не так, як це прийнято, наприклад, на телеканалі «Інтер» при трансляції серіалів: 5-7 хвилин серії, потім 20-25-хвилинна перерва, за час якої «встигаєш зробити хатню роботу» та «все забути», а після – 25 хвилин трансляції. Переконливим доказом щодо цього звучить цитата одного з учнів: «Давно вже не люблю дивитись телевізор, але вчора випадково сів на диван і спробував втикнути в якийсь серіал, який дивилась мама... Пройшло хвилин 5. Серію перервали.  Почався рекламний блок. Він тривав майже 25 хвилин! Причому деякі рекламні ролики повторювались кілька разів. «Нудота!»
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